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Introducao

Este documento determina os guidelines
basicos para uso da identidade visual da marca
CULT CULTURA.

As especificidades visuais da CULT CULTURA -
suas cores, tipografia e elementos - formam um
conjunto Unico de informagdes que transmitem a
proposta de valor da empresa.

Seguir as diretrizes visuais em todos as
aparicoes da marca CULT CULTURA reforca
sua imagem corporativa e incrementa a
proposta de valor, tornando-a cada vez mais
reconhecida pelo publico.

Neste Manual sao apresentadas normas
fundamentais de usodamarca. Outras aplicacoes
podem requerer adaptagcbes especificas.
Para tanto, consulte os responsaveis por este
Manual.
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icone

orientagdes para uso

7

O icone ‘C’ € um recurso para pontuar e refor¢car a marca CULT CULTURA na aplicacédo em superficies.
O ‘C’ nunca deve substituir a marca, e sim incrementar a sua visibilidade em materiais com mais de
uma superficie de impressao. Ao utilizar o icone, mantenha sempre distancia da marca para evitar uma
redundancia na mensagem. Em objetos tridimensionais (ex: embalagens, veiculos, etc.) procure utilizar
diferentes superficies para o ‘C’ e a marca, como por exemplo, faces, laterais, topos e etc. Para pecas
bidimensionais, utilize o icone apenas na face em que a marca nao foi aplicada.

As cores e aplicagdes em fundos do icone seguem as mesmas orientacdes da aplicacdo da marca.
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area de sequranga

unidade de medida

A area de seguranga corresponde a altura da letra U da marca CULT CULTURA.

A demarcacéao de seguranga protege a area de qualquer outro elemento grafico. Esse espaco delimita e
impede que a leitura da marca ou icone seja prejudicada.

b el o = = = = = === ---- e Vg
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imites de reducao

As medidas de redugao maxima garantem plena leitura da marca e icone mesmo em pequenas dimensodes.

marca

Altura minima: 1cm |: CU LTC ULTUR Hﬁ

marca com site

Altura minima: 1,5cm ( U LTC U LT U H Hﬁ

wwuw.cultcultura.com.br

icone

Altura minima: 1cm |: ﬁ
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usos Incorretos

preservando a proposta de valor da marca

A marca e icone devem ser utilizados apenas nas formas constantes neste Manual.
Qualquer outro uso é restrito e pode comprometer a mensagem de marca da CULT CULTURA, distorcendo
sua proposta de valor na percep¢ao do observador. O desenvolvimento de materiais para a marca deve
seguir estritamente as observacdes aqui apresentadas, de modo a preservar sua identidade.

Para outros usos permitidos e proibidos, consulte a se¢ao Cores e as aplicagdes especificas de cada cor

especial da CULT CULTURA.

%

Nao & permitido
distorcer e
modificar os
elementos, as
proporgoes,
posicdes

e escalas
originais da
marca e suas
assinaturas.

%

Nao é
permitido
modificar
0 numero
de ondas

institucionais.

%

Nunca rotacione

a marca, use
apenas na posi¢cao
horizontal. Uso
vertical permitido
apenas na total
impossibilidade de
uso da posigao
horizontal.

%

Nunca utilize

a marca em
outlines, sobre
sombras, efeitos
e gradientes
que prejudiquem
sua leitura e
assinatura.

CULT

CULT
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%

Nao é
permitido
distorcer as
proporgoes da
marca.

%

Nao altere a
posicao dos
elementos da
marca.

%

Respeite
sempre 0s
limites da area
de segurancga.
Nao corte

a marca de
forma alguma.

%

Nao altere
nenhum dos
elementos

da marca
nem os utilize
isoladamente
(uso isolado
apenas em
patterns.
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cores Institucionals
apresentacao

Estas sdo as cores institucionais da marca, e seu uso deve ser priorizado em todas as formas de
impressao e superficies em que a legibilidade for preservada.

CULTCULTURA

CULTCULTURA

wwuw.cultcultura.com.br
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A marca em cores institucionais € a principal apresentacao da CULT CULTURA e seu uso deve ser priorizado
sempre que existirem as condi¢des minimas de impressado e legibilidade. A marca institucional deve ser
utilizada ou em fundo de cor branca ou sobre tons muito contrastantes que sejam derivados da paleta de
cores institucionais. E restrito o uso da marca sobre texturas, fotografias ou cores néo institucionais. Para
tais ocasides, deve-se ou utilizar um box de protecdo (na cor branca e com dimensdes equivalentes a Area
de Seguranga apresentada na pagina 06) ou pode ser utilizada a marca em cor Branca apresentada na
pagina 13). Elementos do layout nunca devem sobrepor ou desrespeitar a Area de Seguranca.

n

Fundo
branco.

Fundo
muito claro
em tom
institucional.

Fundo
colorido
com uso
de box na
cor branca
respeitando
a area de
seguranca.

Fundo &
fotografico |

com uso

de box na

cor branca
respeitando

a area de
seguranca.

CULT

CULT

A\

N

CULT

CULTUR

“

CULTURA

A\

%

Fundo em
cores da
propria
marca.

Fundo muito
claro em
outras cores
que nao as
institucionais.

Marca aplicada
diretamente
em fundo
colorido nao
institucional.

Marca
aplicada

2 diretamente

em fundo
fotografico
ou
texturizado.



Quando for impossibilitada a impressao colorida, a marca deve ser utilizada nesta variagdo de tons de
cinza:

CULTCULTURRA

CULTCULTURA
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tons de cinza

aplicagoes

A marca em tons de cinza deve ser apenas utilizada quando a impressao em cores nao for possivel.
Esta aplicacdo da marca apresenta variagdes do tom preto de forma a preservar sua identidade mesmo
quando o elemento cor for retirado. E permitido seu uso apenas em fundos brancos. E restrito o uso da
marca sobre texturas, fotografias ou demais tons de cinza. Para tais ocasides, deve-se utilizar um box
de protecdo com fundo branco e dimensées equivalentes a Area de Seguranga (pagina 06) ou ainda a
opgdo em cor Branca da marca (pagina 13). Elementos do layout nunca devem sobrepor ou desrespeitar
a Area de Seguranca.

n

Fundo
branco.

Fundo

em tom

de cinza
com uso
de box na
cor branca
respeitando
a area de
seguranga.

Fundo
fotografico

COM USO e

de box na
cor branca
respeitando
a area de
seguranga.

Fundo
texturizado
com uso
de box na
cor branca
respeitando
a area de
seguranga.

CUl.T(IULTURHw

CULTCULTUHFIw

CULTCULTURHw
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Fundo em
cores da
propria
marca.

Marca
aplicada
diretamente
em fundo tom
de cinza.

Marca
aplicada
diretamente
em fundo
fotografico.

Marca aplicada
diretamente
em fundo
texturizado.
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Quando for impossibilitada a impressao colorida ou se fizer necesséario o uso de impressdes alternativas
(como carimbos, por exemplo) a marca pode ser usada inteiramente em preto.

CULTCULTURA

CULTCULTURA
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preto
aplicagoes

A marca completamente preenchida com preto é utilizada apenas quando o tipo de aplicagdo nao permitir
nenhum tipo de cor ou variagdo na tonalidade, como por exemplo em serigrafias, carimbos e impressdes
matriciais, entre outros. E permitido seu uso em fundos na cor branca ou em cores institucionais, fotografias
e texturas de contraste suave. E restrito o uso da marca sobre imagens com forte constraste. Para tais
ocasides, deve-se utilizar um box de protecdo com fundo branco e dimensdes equivalentes a Area de
Seguranga (pagina 06). Esta versdo é também util como delimitagcdo para aplicagbes especiais, como
relevo e verniz localizado.
X |

n

CULTCULTUHHw

Fundo
em cores
Fundo proximas
branco. a preto.

Fundo em
cor néao
institucional
Fundo em e/ou com
tom de cor pouca
institucional. legibilidade.
Fundo
fotografico &
COM USO g
de box na Marca
cor branca | aplicada
respeitando diretamente
a area de em fundo
seguranca. fotografico.
Fundo
texturizado Fundo
com texturizado
contraste com contraste
suave. intenso.
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tipografia

fonte titulo

aaaaaaaaaaaaaaaaa

RULER
reqular e bold

ABCDEFGRIJKLMI
JPQRSTUVWIVXL
1234567890

I@#5%&()

USE EM TITULOS

e tambem em subtitulos
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tipografia

fonte texto

A fonte Helvética é a fonte auxiliar da CULT CULTURA e deve ser utilizada como fonte de texto. Use em
subtitulos, corpo de texto, textos de apoio e textos legais. Ndo ha restricdo quanto ao seu uso em caixa
alta e baixa. O uso prioritario € da fonte Helvética Regular, mas a Helvética Bold pode ser utilizada para
destacar palavras ou em situacdes em que a fonte texto precisa de uma expessura maior.

HELVETICA
REGULAR
E BOLD

abcdefghijklmn
opqrstuvwyxz
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWYXZ
1234567890

1@ #$5%&*()

Use também como SUBTITULO.

Este € um exemplo de bloco de texto tamanho 15pt e entrelinha 18pt. A
entrelinha deve ser sempre alguns pontos maior do que o tamanho da fonte.
Para impressao, o tamanho com melhor legibilidade da fonte & 12pt. Use
sempre entreletra zero em CAIXA ALTA, caixa baixa, regular e bold.
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elementos

formas

A marca CULT CULTURA possui elementos em sua composi¢éo. Estes elementos podem ser utilizados na
criacdo de materiais institucionais tanto agrupados entre si quanto formando uma padronagem.

E )

f\'
/\'
f\

ondas institucionals e cores

As Ondas Institucionais podem ser utilizadas isoladamente como simbolo e suas partes podem
compor padronagens.
Os arranjos podem ser preenchidos com as cores da paleta institucional abaixo:
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elementos

padronagens

A marca CULT CULTURA possui padronagens institucionais, que podem ser utilizadas em diferentes
variacbes de cores, desde que sigam a paleta de cores para elementos.

Manual de Identidade Visual CULT CULTURA




Manual de ldentidade Visual desenvolvido por
Vivian Dall'Alba.
CNPJ 12.450.801/0001-38
Todos os direitos reservados.
Reproducgao proibida.



